
首都圏アンテナショップ

とっとり・おかやま新橋館の運営状況等について

令和８年３月１７日

岡山県産業労働部マーケティング推進室



入館者数の推移
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売上額の推移
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令和７年度の物販店舗の売上額の状況
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お客様アンケート結果

①調査期間 令和７年１１月２１日（金）・２２日（土）

②対象者 新橋館来館者から無作為抽出

③回答数 ５４０名

④結果概要

・来館者の約６４％が女性。うち４０代以上が約７２％を占める。

・来店頻度は２回目以上の来店が約６０％を占め、そのうち週に２～５回程度が
約３８％を占め、リピーターの来店が多い。

 ・購入商品は菓子類が最多（約７９％）で、次いで日本酒などの酒類（約２２％）のほ
か、調味料（約１４％）や即席・レトルト食品（約１２％）が多く購入されている。

・商品価格については、適正価格又は商品価値に見合った価格との評価が８９.５％
を占めた。

・商品を購入した理由は、「いつも購入している」（３１.２％）が最も多く、次いで「ＰＯＰ
を見て」（２５.８％）となっている・
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今年度の取組内容

(１)県産品等魅力発信の取組（県産食材を使ったフェア）
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味噌を使ったフェア
（R8.2.1～2.14)

春
春のパン祭り

らっきょう漬け教室

夏

岡山白桃フェア

岡山白桃お料理教室

備前黒皮かぼちゃフェア

秋
美作の美味しいものフェア

おかやま県産ぶどうフェア

冬

岡山県産牡蠣フェア

国産（勝央町）甘栗フェア

岡山県産晴苺フェア

大使の黄ニラフェア ほか



今年度の取組内容

(２)おすすめ商品（スタッフの推し商品）の掲示
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今年度の取組内容

(３)ＰＯＰの掲示の工夫
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今年度の取組内容

(４)イベント・試飲機の導入
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今年度の取組

(５)鳥取県や近隣アンテナショップとのコラボ

カレーの食べ比べ 10お雑煮スタンプラリー



アンテナショップの活用について

(１)催事スペース・プロモーションゾーンの有効活用
・展示会・商談会、セミナー・講演会、ワークショップ
など、幅広い活用が可能

展示会の開催
ワークショップ

セミナー、講演会
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アンテナショップの活用について

(２)催事スペース・プロモーションゾーンの有効活用

・産品の制作実演や試食販売、観光や移住に関するイベントでの
１階と２階の同時使用による相乗効果が高い

■催事スペース（２階） ■プロモーションゾーン（１階）

１階でノベルティ、試食・試飲引換券などを配布し、２階へ誘客
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アンテナショップの活用について

(３)協働プロモーション事業
① 概要
催事スペース、プロモーションゾーン等を活用し、県産品の販路開拓、観光客 

誘致、移住・定住促進等を目的とした催事を県の受託事業者として実施。
    委託料として必要経費を県から支出。（10～30万円）

③ 令和７年度実績
津山市、井原市、里庄町、岡山北商工会、赤磐商工会、 
井原商工会議所、玉野市観光協会、玉野市特産品協議会、
岡山県酒造組合、邑久町漁業協同組合
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②対象事業者
各市町村、各商工会議所、各商工会、各市町村の観光協会等の団体



オンライン多目的スペースのご案内

出張時の商談や会議にご活用ください！

■ミーティングルーム （６人用）×２
：10～13時 ２，０００円 13時～18時 ３，０００円

■パーティションルーム（４人用）×２
：10～13時 １，０００円 13時～18時 １，５００円

※パーティションルームは一括で借りて８人用に拡大可能
※オンライン予約可能、利用登録料無料

ミーティングルーム

パーティションルーム
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・アンテナショップの利用の案内
「県産品情報管理システム」(ＷＥＢ)から
エントリー

・「チャレンジ商品制度」の活用
定番商品と同様に陳列して短期間のテス
ト販売を行い、お客様の意見を収集

※商品開発マーケティング支援事業
開発・改良中の食品、飲料品について、
県庁職員をモニターに市場調査（無料）

アンテナショップでの県産品の販売について

県では新たな商品の発掘を行っています！
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アンテナショップでの商品取扱いまでの流れ

(１)県産品情報管理システムへの登録

Step１ 県産品情報管理システムへアクセス
検索エンジン（Yahoo!、Google等）からの検索による方法が
便利です。

Step２ 事業者情報の登録

Step３ 出品エントリー（商品登録）

県産品情報管理システム 検索

登録内容を県が確認し、
問題がなければ受理（登録完了）
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アンテナショップでの商品取扱いまでの流れ

(２)商談会

Step１ 県産品情報管理システムへの商品登録が完了

Step２ 商品登録事業者へ商談会開催案内送付
※前回商談会開催案内時以降に登録された商品の事業者に案内

Step３ 商談会参加申し込み

Step４ 商談会参加

商品の取扱いの可否が決定
※販売条件等については、運営事業者と個別に相談
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チャレンジ商品制度について

(１)チャレンジ商品制度とは

概 要：アンテナショップ物販店舗においてテスト販売を実施
し、購入者等へのアンケートやＰＯＳデータを販売促
進に活用できる制度

販売期間：原則１か月間

販売点数：原則３点まで
（同一事業者が同一期間に販売できる商品数）

販売方法：委託販売（食品の場合は売上額の30％、非食品の場合
は40％を委託販売手数料として運営事業者に支払い）
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チャレンジ商品制度について

(２)申込方法

Step１ 県ＨＰからチャレンジ商品申込書をダウンロード
県ＨＰ：https://www.pref.okayama.jp/page/414287.html

Step２ 申込書を県マーケティング推進室にメール又は郵送
で送付

申請内容を県が確認し、問題がなければ受付
実施時期等について運営事業者と調整

Step３ 商品をアンテナショップに発送
テスト販売実施
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